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1. NYA REGLER FRAN 1 JUNI 2010 OCH JUNI 2013

Den 31 maj 2010 upphorde gruppundantaget for motorfordonssektorn, EU-kommissionens for-
ordning 1400/2002 ("det gamla gruppundantaget”). Forordningen ersattes med ett nytt regel-
verk som galler fram till den 31 maj 2023.

Detta skedde efter langvarig utvardering och en process dar EU-kommissionen kom fram till

att det finns en effektiv och stark konkurrens pa primarmarknaden for forséljning av nya bilar,
medan det pa eftermarknaden fortfarande finns anledning till oro for konkurrensférhallandena.
Forsaljning av nya bilar kommer darfor att omfattas av det generella vertikala gruppundantaget,
EU-kommissionens forordning 330/2010 ("det vertikala gruppundantaget”) fran och med 1 juni
2013. Fram till dess galler det gamla gruppundantaget.

For bilbranschens eftermarknad faststalldes ett nytt gruppundantag, EU-kommissionens férord-
ning 461/2010 ("minigruppundantaget”) for att sakerstélla att fristdende verkstader kan fa
tillgang till teknisk information, reservdelar och specialverktyg.

Minigruppundantaget tradde i kraft den 1 juni 2010.

2. HUR PAVERKAR DETTA DEN SVENSKA BILBRANSCHEN?

Sammanfattningsvis innebar andringarna att reglerna for forsaljning av nya bilar kommer att
folja det vertikala gruppundantaget som aven galler for alla andra branscher, medan eftermark-
naden far en egen specialférordning, minigruppundantaget, som blir ett tillagg till det vertikala
gruppundantaget.

De nya reglerna fokuserar pa tillgangen till teknisk information, reservdelar och specialverktyg,
men ger pa ovriga omraden biltillverkarna storre frinet att utforma sina aterférsaljar- och verk-
stadsavtal med hansyn till konkurrensreglerna. Andringarna ger bland annat biltillverkarna méj-
lighet att avtala om forsaljning av endast ett marke (markesexklusivitet), forbud mot ytterligare
leverans- och forsaljningsstallen, forbud mot dverlatelse av aterforsaljarverksamheten - dven
till andra auktoriserade aterforsaljare - samt att inte langre behdva motivera uppsagningar av
avtal.

Avtalen for auktoriserade markesverkstader omfattas inte av ndgot gruppundantag utan regle-
ras av de allmanna férbudsreglerna i konkurrenslagstiftningen. Detta beror pa att eftermark-
naden &r markes-specifik, vilket innebar att biltillverkarnas marknadsandelar kommer att ligga
langt 6ver 30 %. Anvandningen av gruppundantaget forutsatter att biltillverkarnas marknadsan-
del inte overstiger 30 %.

De nya reglerna kommer inte att férenkla for bilbranschen. Konkurrensreglerna innehaller farre
bestammelser som varnar om aterfoérsaljarnas intressen, och biltillverkarna kommer antagligen
att utforma sina distributionsavtal och natverk med storre variation &n tidigare. Darfor blir det
nu annu viktigare att aterférsaljarna ar val férberedda vid férhandlingar om nya standardavtal.

3. VAD BOR BILHANDLARE OCH MARKESVERKSTADER
TANKA PA DA NYA AVTAL INGAS?

Vid férhandling av nya avtal bor aterforsaljare och markesverkstader vara medvetna om att att
gruppundantaget numera inte innehaller s& manga bestdmmelser som skyddar aterférsaljaren.
De andringar som eventuellt gors i standardavtal efter den 1 juni 2013 kommer att géras for
att biltillverkarna vill optimera sina avtal, inte for att de nya reglerna for gruppundantag kraver
detta. Det faktum att biltillverkarna far storre frihet att utforma sina distributionsavtal i férhal-
lande till konkurrensreglerna innebar inte att aterférsaljarna maste godta avtalsklausuler som
inte ar forenliga med de egnha kommersiella intressena.



Det &r naturligt att varje enskild aterforsaljare samt aterforséaljarforeningarna tillvaratar sina
kommersiella intressen vid férhandling av nya standardavtal.

Det forsta man bor klarlagga ar vilken typ av distributionssystem biltillverkaren vill uppratta.
Detta ar viktigt bade for hur standardavtalen ska bedémas i forhallande till konkurrensreglerna
och for bilforsaljarens maojlighet att fortsatta som verkstad efter att bilférsaljningsavtalet har
sagts upp. Olika marken och aterforsaljare kan ha sarskilda intressen som bor tillvaratas.

Vi rekommenderar énda att man som aterforséljare sarskilt tédnker pa foljande:

. Kommer det att vara mojligt att fortsatta salja och serva fler an ett bilmarke?

. Hur lang giltighetstid och uppsagningstid har avtalet?

. Maste biltillverkaren motivera en eventuell uppsagning av avtalet?

. Vilka forhallanden definieras som vasentliga kontraktsbrott
(vilket kan leda till att avtalet upphavs)?

. Har aterforsaljaren ratt att Overlata avtalet eller verksamheten till en tredje part?

. Hur faststalls saéljmalen - i avtalet eller ensidigt av biltillverkaren?

. Ar forséljningsomradet exklusivt eller kan man férvénta sig konkurrens fran andra
auktoriserade aterforsaljare (selektiv distribution)?

. Ar biltillverkarens kvalitativa minimistandard rimlig i férhallande till den troliga
saljvolymen, och hur andras den?

. Finns bilagor till avtalet bifogade till utkastet och kan de andras av biltillverkaren?

4. OVERSIKT OVER KONKURRENSREGLERNA

| EU-traktatets paragraf 101 forbjuds avtal vars syfte eller verkan ar att begréansa konkurrensen.
Detta kan vara avtal bade mellan aktorer i samma omséttningsled (konkurrenter) och mellan
aktorer som verkar i olika omsattningsled, t.ex. en importdr och en aterforsaljare.

Exempel pd olagliga avtal kan vara prissamarbeten, produktionskvoter, marknadsuppdelning
och kopplingsforbehall. Aven vertikala distributionsavtal som aterférséljar- eller verkstadsavtal
kan vara olagliga, sarskilt om de bidrar till att utestanga konkurrerande bilmarken fran en mark-
nad eller forhindrar parallellimport.

Aven om ett avtal i grunden begransar konkurrensen kan det vara lagligt om det bidrar till kost-
nadsbesparingar eller kvalitetsvinster for samhallet.

Gruppundantagen innehaller detaljerade regler for vilka avtalstyper som ska anses ge sadana
effektiviseringsvinster.

Historiskt har det funnits manga branschspecifika gruppundantag, men utvecklingen gar mer
och mer mot generella regler. Inom distribution av varor och tjanster har det sedan 2002 funnits
ett gruppundantag for bilbranschen och ett vertikalt gruppundantag for alla andra branscher.



5. REGLER SOM GALLER FOR BILBRANSCHEN

Utover de generella forbudsreglerna i konkurrenslagstiftningen galler foljande regler och
riktlinjer fran den 1 juni 2010:

Forsaljning av nya bilar:

. Det gamla gruppundantaget for bilbranschen (1400/2002)

. Kommissionens guide till 1400/2002

. Kommissionens "Vanliga fragor och svar”

Eftermarknaden:

. Det vertikala gruppundantaget (330/2010)

. Kommissionens riktlinjer for vertikala begransningar

. Minigruppundantaget (461/2010)

. Kommissionens riktlinjer for vertikala begransningar i aterforsaljar-, verkstads-
och reservdelsavtal

. Kommissionens "Vanliga fragor och svar”

Bada marknaderna:
. Kommissionens meddelande om avgransning av relevant marknad
. Kommissionens bagatellmeddelande om avtal av mindre betydelse

Efter den 1 juni 2013 upphor det gamla gruppundantaget och det vertikala gruppundantaget
galler aven for forsaljning av nya bilar. For eftermarknaden blir det inga ytterligare forandringar.
For forsaljning av nya bilar galler foljande regler och riktlinjer:

. Det vertikala gruppundantaget (330/2010)

. Kommissionens riktlinjer for vertikala begransningar

. Kommissionens riktlinjer for vertikala begransningar i aterforsaljar-, verkstads- och
reservdelsavtal

. Kommissionens "Vanliga fragor och svar”

De nya konkurrensreglerna har inte gjort ramvillkoren for biloranschen enklare. Tvartom finns
det nu flera regeluppsattningar och vagledningar att forhalla sig till.

Eftermarknadsavtalen har dessutom blivit utkérda ur den trygga och forutsagbara hamn som ett
gruppundantag innebar. Detta gor det svarare for bade biltillverkare och distributérer att orien-
tera sig. Det gor heller inte saken enklare att regelverket ar skrivet pa ett svartillgangligt satt.

6. ACEAs RIKTLINJER FOR UTFORMNING AV DISTRIBUTIONSAVTAL

Vid beddmning av nya standardavtal ar det inte bara konkurrensreglerna som ar relevanta. Da
det gamla gruppundantaget reviderades togs vissa bestammelser i paragraf 3 som skyddade
aterforsaljare bort. Det gallde kravet att aterforsaljare skulle ha ratt att dverlata sitt avtal eller
sin verksamhet till en annan auktoriserad aterforséljare, bestdmmelser om en minsta uppsag-
ningstid pa tva eller ett ar, samt kravet att biltillverkare maste motivera en uppsagning av ett
aterforséljaravtal.

EU-kommissionen har uppmanat biltillverkarna att ta fram riktlinjer i form av en uppférandekod.
Tanken ar att dessa riktlinjer ska fanga upp de bestdmmelser i det gamla gruppundantaget som
togs bort och som syftade till att sdkra aterforsaljarnas oberoende.



Biltillverkarnas intresseorganisation, ACEA, har darfor utarbetat riktlinjer, en sa kallad "code of
good practice”, som fastslar foljande:

J Parterna i ett distributionsavtal ska ha ratt att hanskjuta tvister till en oberoende
expert eller skiljedomare.
J Om avtalet ar uppsagbart ska den normala uppsagningstiden vara tva ar. Om

biltillverkaren sager upp avtalet pa grund av att hela eller delar av séljnatverket
behdver omorganiseras ska  uppsagningstiden vara ett ar.

Bestammelser om ratten att dverlata avtal till tredje part eller kravet pa att motivera avtalsupp-
sagningar finns inte med i ACEA:s riktlinjer. Alla biltillverkare ar inte med i ACEA, t.ex. inte de
flesta asiatiska méarkena och enstaka andra marken.

7. VAD SAGER DET VERTIKALA GRUPPUNDANTAGET OM
FORSALJNING AV NYA BILAR?

A. Inte nodvandigt att andra befintliga avtal

Fradn och med den 1 juni 2013 lyder forsaljningen av nya bilar under det vertikala gruppundan-
taget. Det vertikala gruppundantaget har inga bestammelser som speciellt reglerar bilbran-
schen. Detta innebar att biltillverkarna far storre frihet att utforma sina aterférsaljaravtal som
de vill.

Med hansyn till konkurrensreglerna behover inte biltillverkarna andra sina befintliga avtal sa
lange de stdmmer Gverens med det gamla gruppundantaget for bilbranschen. De som valjer att
andra sina avtal gor det alltsa for att de vill optimera avtalen av affarsmassiga skal.

B. Distributionssystem

Det gamla gruppundantaget skiljde mellan kvantitativ selektiv distribution och kvalitativ selek-
tiv distribution. | praktiken anvandes kvantitativ distribution oftast for forsaljning av nya bilar
medan kvalitativ distribution anvandes for eftermarknaden. Det vertikala gruppundantaget
skiljer inte mellan de tva formerna av selektiv distribution.

For auktoriserade markesverkstader som faller utanfér gruppundantaget skiljer EU:s konkur-
rensratt mellan dessa tva distributionsformer. Kvalitativ distribution bedéms hardare an kvanti-
tativ distribution. Darfor ar det viktigt att fa reda pa vilken typ av distributionssystem biltillverka-
ren har valt for att kunna bedéma avtalet med hansyn till konkurrensreglerna samt exempelvis
avgora aterforsaljarens mojlighet att fortsatta som verkstad nar bilférsaljningsavtalet upphor.

C. Bade selektiv distribution och exklusiva geografiska omraden

Det vertikala gruppundantaget tillater aven fortsattningsvis selektiv distribution och anvand-

ningen av kvalitativa standarder. Kombinationen av selektiv distribution och ensamratt, alltsa
att aterforsaljaren tilldelas ett exklusivt geografiskt omrade, tillats endast om aterforséljarna

aktivt kan salja bilar utanfor sina egna geografiska omraden.



D. Varaktighet och uppsagning

Det vertikala gruppundantaget har inga regler om hur lange ett avtal ska galla, men om avtalet
innehaller konkurrensklausuler kan det i praktiken inte galla langre an fem ar, se ndrmare i
punkt E nedan.

Det vertikala gruppundantaget har inga regler om kortaste uppsagningstid. ACEA:s "Code of
good practice” uppmanar medlemmarna att halla sig till de tider som angavs i det gamla grup-
pundantaget, dvs. tva ars normal uppsagningstid och ett &r om det ar nédvandigt att omorgani-
sera hela eller en betydande del av séljnatverket.

EU-domstolen slog 2006 fast att ett nytt gruppundantag i sig sjalvt inte utgor en grund for att
saga upp avtal med ett ars varsel.

E. Flermarkesforsaljning

Enligt det gamla gruppundantaget kunde biltillverkarna endast dlagga en aterforsaljare att kopa
upp till 30 % av sitt behov fran en och samma biltillverkare. Aterférséljarna kunde darmed séalja
upp till tre bilmarken.

Flermarkesforsaljning blir ocksa fullt méjlig med det nya gruppundantaget, men biltillverkarna
kan aven anvanda sig av markesexklusivitet. Fragan om flermarkesforsaljning eller markesexklu-
sivitet blir alltsa en forhandlingsfraga mellan importéren och varje enskild aterforsaljare, eller
eventuellt markesforeningen.

Om biltillverkaren kraver markesexklusivitet eller att aterforsaljaren ska kopa minst 80 % av sitt
behov av avtalsvarorna fran biltillverkaren faller detta in under gruppundantagets definition av
"konkurrensklausul”. Konkurrensklausuler far galla i hogst fem ar. De kan inte heller ha obe-
gransad giltighetstid. Om konkurrensklausulen forlangs automatiskt efter fem ars tid rdknas det
som att den har obegransad giltighetstid.

| praktiken blir darfor avtal med markesexklusivitet tidsbestdmda med hdgst fem ars varaktig-
het.

Markesexklusivitet innebar betydande restriktioner for en aterférsaljare. Man bor darfor vara
helt sdker pa att man kan leva pa att bara sélja ett enda marke innan man ger sig in i denna typ
av avtal. Detta beror bland annat pa hur starkt market ar, aterforsaljarens geografiska lage och
den lokala konkurrenssituationen.

F. Saljmal

Det blir mojligt att faststalla saljmal for aterforsaljarens verksamhet. Om saljmalen satts sa hogt
att de i realiteten innebar att aterférséljaren maste kdpa mer an 80 % av sitt behov fran biltill-
verkaren kan detta utgéra en konkurrensklausul som inte kan gélla i mer an fem ar och inte far
I6pa pa obegransad tid, se punkt 7.5 ovan.

G. Ytterligare leverans- och forsaljningsstallen

Enligt det gamla gruppundantaget hade aterfoérsaljarna ratt att uppratta ytterligare leverans- och
forsaljningsstallen sa lange de uppfyllde biltillverkarens minimikrav. Detta finns inte kvar, sa
biltillverkarna kan nu forbjuda en aterfoérsaljare att driva verksamhet pa andra stéllen &n den
affarslokal som anges i avtalet.

Om biltillverkaren har valt selektiv distribution kan denne inte férbjuda aterforséaljaren att aktivt
sdlja pa andra aterforsaljares ansvarsomraden. Passiv forsaljning, dvs. att betjana kunder som
vander sig till aterférsaljaren men kommer fran andra omraden an aterférsaljarens forsaljnings-
omrade, kan inte heller begransas av biltillverkaren.



H. Internetforsaljning

Varje aterforsaljare ska ha mojlighet att na ut till en vidare kundkrets via internet. Att ha en
egen hemsida ska raknas som passiv forsaljning, trots att den faktiskt nar kunder pa andra
aterforsaljares ansvarsomraden. Internetforsaljning raknas som passiv forsaljning, aven om
det ar mojligt att valja olika sprak pa hemsidan. Om biltillverkaren lagger in klausuler i avtalet
som begransar anvandningen av internet kan detta vara olagligt. Biltillverkaren kan dock stélla
kvalitativa krav pa hur aterférsaljarens hemsida ska vara utformad

. Overlatelse av avtal/aterforsaljarverksamhet

Enligt det gamla gruppundantaget fick inte biltillverkarna inféra klausuler i avtalen som forbjod
aterforsaljaren att dverlata avtalet eller aterforsaljarverksamheten till en annan markesauktori-
serad aterforsaljare i biltillverkarens distributionsnéatverk.

Det vertikala gruppundantaget dppnar upp for biltillverkarna att foérbjuda sadana éverlatelser.
Detta blir darmed en forhandlingsfraga mellan biltillverkaren och aterforsaljaren.

J. Priser

Varken det gamla gruppundantaget eller det vertikala gruppundantaget tillater att man avtalar
fram begransningar i aterforsaljarens ratt att sjalv faststalla sina forsaljningspriser. Biltillverka-
ren kan dock satta upp rekommenderade forsaljningspriser som aterférsaljaren fritt kan valja
om man vill anvanda eller inte.

Ett viktigt undantag fran aterforsaljarens ratt att sjalv bestdmma 6ver forsaljningspriset ar den

mojlighet biltillverkaren har att faststalla maxpriser i aterforsaljaravtalet. | andra branscher an-

vands denna mojlighet ofta nar man vill etablera lagpriskedjor. | bilbranschen har man sett att

vissa leverantorer har sddana klausuler utan att de anvands i praktiken. Sarskilt nar det galler

verkstader, dar kostnadsbilden for verkstédderna varierar i olika geografiska omraden, kan detta
vara problematiskt.

K. Marknads- och kunduppdelning

Marknads- och kunduppdelning ar som regel forbjudet. Det finns dock nagra viktiga undantag
fran detta i det vertikala gruppundantaget.

Leverantorer kan faststalla exklusiva geografiska omraden for sina aterférsaljare vid anvand-
ning av ensamrattsavtal. Aterforsaljare kan i ett saddant distributionssystem nekas att bedriva
aktiv forsaljning till andra aterforsaljares exklusiva omraden eller etablerade kundgrupper.

De flesta biltillverkare har dock upprattat en selektiv distribution dar antalet aterforséljare ar
begransat. | selektiva distributionssystem kan biltillverkaren neka aterférsaljaren att salja vidare
nya bilar till andra aterforsaljare som inte ar markesauktoriserade.



8. VAD SAGER KONKURRENSREGLERNA OM EFTERMARKNADEN?

A. Inget gruppundantag for auktoriserade verkstader

EU-kommissionen har beslutat om ett eget minigruppundantag for eftermarknaden, som dock
far liten betydelse for markesauktoriserade verkstadskedjor. Anledningen ar att det vertikala
gruppundantaget bara galler om leverantorens och aterférsaljarens marknadsandel inte 6ver-
stiger 30 %. Eftermarknaden ar markesspecifik och biltillverkarnas markesauktoriserade verk-
stadskedjor har darfér som regel en marknadsandel pa 6ver 30 %. Att marknaden ar markes-
specifik innebar t.ex. att tillhandahallandet av servicetjanster pa ett bestamt bilméarke ar den
relevanta produktmarknaden. Avtal for auktoriserade verkstader omfattas darfor inte av nagot
gruppundantag.

For eftermarknaden ar det vanligtvis de fristdende verkstadskedjorna som far anpassa sina
avtal till minigruppundantaget, medan de markesauktoriserade verkstaderna maste ta hansyn
till de generella férbudsreglerna i konkurrenslagstiftningen.

B. Auktoriserade markesverkstader

Utdver gruppundantaget maste biltillverkarnas verkstads- och reservdelsavtal framfor allt ta
hansyn till EU-kommissionens riktlinjer for vertikala begransningar i avtal om férsaljning och
reparation av motorfordon och om forséljning av reservdelar.

Enligt dessa riktlinjer faller akta kvalitativa selektiva avtal normalt inte in under férbudsreglerna
i konkurrenslagstiftningen, forutsatt att produktens egenskaper gor det nédvandigt att anvanda
sig av selektiv distribution, och att verkstaderna valjs ut utifran objektiva kriterier som anvands
pa samma satt for alla sokande, utan diskriminering. Urvalskriterierna (kvalitativa minimistan-
darder) far inte vara mer omfattande an nédvandigt.

Kvantitativ selektiv distribution kan strida mot férbudsreglerna i konkurrenslagstiftningen. EU-
kommissionen lagger i sin beddémning stor vikt vid att varna konkurrensen bade internt inom det
auktoriserade natverket och mellan det auktoriserade natverket och fristaende verkstader. Det
finns framfor allt tre typer av beteenden som kan gora avtalen olagliga. Det ar nar fristdende
verkstader hindras fran att fa tillgang till teknisk information, nar tillverkarens garantier missbru-
kas for att utestanga fristdende verkstader fran marknaden for reparation av ett visst bilmarke

- t.ex. genom att stalla krav pa att slutkunden endast far anvanda sig av auktoriserade verksta-
der for att garantin ska galla - och néar tillverkaren anvander sig av icke-kvalitativa kriterier for
att valja ut vilka som ska fa bli medlemmar av det auktoriserade verkstadsnatverket. Om man
talar om nya marken som haller pa att etablera sig pa en geografisk marknad kan det vara lag-
ligt att koppla samman férsaljningen av nya bilar med en verkstad, men annars inte.

C. Fristaende verkstader

For fristdende verkstadskedjor galler som sagt det vertikala gruppundantaget fullt ut for fran-
chiseavtalen. Dessutom tillkommer minigruppundantaget som har tre sarbestammelser som
fastslar att man inte far avtala fram begransningar for auktoriserade verkstaders forsaljning av
reservdelar till fristdende kedjor.

Man far inte heller inféra begransningar av tillverkarnas férsaljning av reservdelar och repara-
tions- och diagnosutrustning till fristdende verkstadskedjor och markesauktoriserade verksta-
der. Reservdelstillverkare ska ocksa ha mojlighet att placera sin logotyp pa de delar de tillverkar
at biltillverkaren.

9. VAR KAN MAN FA RAD OCH VAGLEDNING?

De nya konkurrensrattsreglerna for bilbranschen har tyvarr blivit svarare att orientera sig i.
Medlemmar som har fragor kan vanda sig till MRF.





